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Televizyon, bir¢ok islevi bulunan 6nemli bir Kkitle iletisim aracidir. Bu islevlerden genis
kitlelere ulagabilme, bilgi edinmede bir kaynak rolii tistlenme, i¢eriginde yer alan kanal ve
programlarin ¢esitliligi ve buna benzer bir¢ok 6zelligi televizyonu hayatin vazgecilmez bir
parcasi haline getirmistir. Televizyon, kitle iletisim araclar1 icerisinde dini anlamda en sik
basvurulan kaynaklardan birisidir. Ozellikle kutsal giin ve gecelerde 6éne ¢ikan dini icerikli
televizyon programlarinda, dini anlamda farklh tartismalara yer verilmekte, boylece dini
bilgi toplum icerisinde yayilmaktadir. Ancak televizyondaki dini programlarin sayisinin
her gecen giin artmasi, programlardaki uzmanlarin dini anlamda yeterlilik dlizeyleri, dini
bilgilerin manipiile edilmesi gibi degiskenler, televizyondaki dini programlara yonelik
izleyicilerin farkl tutumlar igerisine girmesine ve dini programlarin guvenilirliklerinin
izleyiciler tarafindan sorgulanmasina neden olmaktadir. Bu sorgulamay1 yapan ve dini
icerige sahip programlarn izleyen kitleler ele alindiginda karsimiza farkli demografik
gruplar c¢ikabilmektedir. Zira dini icerikli programlar tipki diger programlar gibi hem
kendi icerisinde hem de izleyici kitlesi anlaminda farkliliklar arz etmektedir. Bu anlamda
dini programlarin izleyici kitlesi arasinda yer alan geng yetiskinler konunun énemli bir
yoniini olusturmaktadir. Bu programlara yonelik olarak geng yetiskinlerin bakis agilari,
gliven diizeyleri ve tutumlar sliphesiz ortaya cikarilmasi gereken 6nemli bir konudur.
Buradan hareketle bu ¢alisma ile literatiirde yapilan tartismalara ampirik verilerle katki
sunmak amaglanmaktadir. Arastirma verileri anket yontemiyle toplanmistir. Calismanin
orneklemi Kayseri ili merkezinden tesadiifi 6rneklem yontemi ile belirlenmistir.
Hazirlanan anket formu toplamda 303 kisiye uygulanmistir. Bulgular, geng yetiskinlerde
kadinlarin erkeklere oranla televizyondaki dini programlara giiven diizeylerinin daha
diisiik oldugunu gostermektedir. Ayrica gengler bu programlarda uzman olmayan kisilere
yer verilmemesi gerektigini diisiinmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Medya, Televizyon, Din, Medya ve Din, Televizyon Programlari.
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Abstract

Television is an important mass media tool with many functions. From these functions,
the ability to reach a wide audience, take on the role of a source in obtaining information,
the variety of channels and programs contained in its content, and many similar features
have made television an indispensable part of life. Television is one of the most frequently
referenced sources in the mass media in the religious sense. Especially on Holy Days
and nights, television programs with religious content feature different discussions in
the religious sense, so that religious information is spread within the society. But the
increasing number of religious programs on television every day, the level of competence of
experts in the programs in the religious sense, variables such as manipulation of religious
Information, cause viewers to take different attitudes towards religious programs on
television and question the reliability of religious programs by viewers. Considering the
masses who conduct this interrogation and watch programs with religious content, we
may encounter different demographic groups. Because religious content programs, like
other programs, have differences both within themselves and in terms of the audience.
In this sense, young adults who are among the audience of religious programs constitute
an important aspect of the subject. Young adults’ perspectives, confidence levels, and
attitudes towards these programs are undoubtedly an important issue that needs to be
raised. Based on this, it is aimed to contribute to the discussions in the literature with
empirical data. Research data was collected by survey method. The sample of the study
was determined by random sampling method from the center of Kayseri province. The
prepared questionnaire was applied to 303 people in total. The findings show that women
in adults have lower levels of trust in religious programs on television than men. Besides,
young people believe that non-experts should not be included in these programs.

Keywords: Media, Television, Religion, Media and Religion, Television Programs.
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Girig

Sanayi devrimiyle birlikte bircok alanda oldugu gibi iletisim alaninda da bas déndiirticii
gelismeler yasanmistir. Bu gelismelerden birisi hi¢ siiphesiz kitle iletisim alanindaki
gelismelerdir. Insanlarin yasam tarzlarim etkileyen kitle iletisim araglari, bu anlamda
onemli bir yere sahiptir. Bu araglardan birisi olan televizyon da bu baglamda toplum
ve bireyler iizerindeki degisimin en dnemli aktorlerinden birisi olmustur. 20. ytlizyilda
baslayan televizyon yayinciligi, gorlintii ve sesin ayni anda ve canl olarak iletilmesi
ozelligi ile diger kitle iletisim araglarindan ayrilmis ve 6ne ¢ikmistir.

Diger taraftan iletisim bilimciler televizyon ve medya ile ilgili bircok arastirma yapmis
televizyonun kitleler tlizerinde nasil bir etki biraktigin1 anlamaya c¢alismislardir.
Bilindigi gibi ge¢cmisten bu yana medya ile ilgili yapilan arastirmalarin en énemli odak
noktalarindan birisi etki arastirmalaridir. Izleyicinin, aktif hale geldigini savunan
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi “medya insanlara ne yapiyor?” sorusundan siyrilarak
“insanlar medya ile ne yapiyor?” sorusuyla konuya farkli bir acidan yaklasmistir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklasimui ile izleyicinin aktif hale gecmesiyle bireyler; medyanin
etkisine direnc¢ gosterebilen ve kendi arzularina yonelik olarak tercihte bulunan kisiler
olarak kabul edilmistir. Bu yaklasim ayni zamanda bireylerin sosyal ve bireysel bazi
ihtiyaclar1 bulundugunu bize aciklamaktadir. Bireyler, ihtiyaclarin1 karsilama olanagi
bulamadiklarinda ise ihtiyaclarin1 giderecek islevi olan araclara ydnelmektedirler.
Bireylerin farkli gereksinimleri ile doyuma ulasma cabasi iletisim araclarinin farkh
sekillerde kullanimiyla sonuclanmistir (Rosengren, 1974, s. 270). Blumler ve Katz,
medyanin doyuma ulastirdig1 gereksinimlerin toplumsal kokenleri bulundugunu
vurgulamislardir (Fiske, 2003, s. 199-200).

Bununla beraber televizyon, toplumun tizerinde etkili bir kitle iletisim aracidir. Toplumun
kiltiir ve yagamini etki altina almaktadir. Bunun nedeni ise televizyonun hem géze hem
kulaga hitap etmesi hem de bir yasam tarzi ve kiltiir insa eden bir ara¢ olmasindandir. Bu
bakimdan dilden sanata, siyasetten kiiltiirel degerlere, dinden ideolojilere kadar bircok
kavram televizyon diinyasinda kendine yer bulmaktadir (Bilis, 2017, s. 196).

Bilindigi gibi televizyonda insanlarin dikkatini ¢ekecek ve onlar1 doyuma ulastiracak
bircok program tiirti vardir. Ekonomi programlarindan, spor programlarina, eglence
programlarindan, kiltlir sanat programlarina izleyicinin izleyebilecegi bircok secenek
mevcuttur. Bu programlardan birisi de dini igerikli programlardir. Postman (2010, s. 132)
televizyonda yayinlanan dini programlarin basitlestirilerek bir eglence olarak insanlara
sunuldugunu belirtmektedir. Ona gore normalde olmasi gereken dinin tarihsel, derinlikli,
kutsal ve insani etkinlik olma durumu televizyondaki dini programlarda silinmistir. Dini
programlarda baslica rol vaize verilmis ve din aslinda ikinci plana atilmistir.

Bilis’e (2017, s. 197) gore bu elestiriler, dinin ve dinsel olanin televizyon alanina
tasinmasi sirasinda bazi sikintilar veya sorunlar olduguna da isaret etmektedir. Bu
olasiliga karsin dini programlar yapilmaya devam edilmektedir ve bu programlar; dini
bilginin yayilmasinda, dini igerikli sorulara cevap verilmesinde, dini diinya goriisiiniin
ve deger yargilarinin yansitilmasinda dini mabetlerin de Otesinde bir giicii temsil
etmeye baslamistir.

Dinin televizyonda yayinlanmasi ve dini bilginin televizyondan alinmasi gibi konularda
gelen elestiriler ne duzeyde olursa olsun bu tir programlarin milyonlarca insani
ekran basina topladigl yadsinamaz bir gercektir (Postman, 2010, s. 139). Televizyonun
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bircok o6zelligi biinyesinde barindirmasi hem goriintliiyti hem sesi ayni anda hizhi bir
bicimde kitlelere ulastirabilmesi ge¢misten bugline televizyonun izleyici tarafindan
bu denli tercih edilmesinde 6nde gelen sebeplerden olmustur. Bu c¢alisma, gencg
izleyicilerin televizyondaki dini programlara bakis a¢ilarini ve izleme aliskanliklarini,
neden izlediklerini, bu programlara giiven diizeylerini ve tutumlarini ortaya cikarmay
amaclamaktadir. Bu baglamda calismamiz literatir ve arastirma boliimlerinden
olusmaktadir. Literatiir boliimiinde oncelikle televizyon ve din arasindaki iliskiye kisaca
deginilmistir. Arastirma boliimiinde ise konuyla ilgili bir alan arastirmasi ve sonuclarina
yer verilmigtir.

1. Televizyon ve Din

Din, bireyin dogumundan 6liimiine kadar toplumsal hayatin igerisinde bulunan en 6nemli
dinamiklerden birisidir. Toplumdaki bireylerin yasam tarzlarini etkileyen bir olgu olarak
toplum i¢in oldukca hassas ve 6nemli bir konudur (Turan, 2005, s. 35).

Bilindigi gibi din ile ilgili bilgi edinme aile, ibadethaneler, vaazlar gibi geleneksel yollarla
olmaktadir. Bununla birlikte kitle iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte, kitle
iletisim araclar1 da giiniimiizde dini bilgi edinmede 6nemli bir konuma gelmistir. Bu
siirecte televizyonun iki ana fonksiyonla bu goérevi yerine getirdigi sdylenebilir. Birincisi
medyanin dini bilgileri aktarimi yoluyladir. Medya ile genis kitlelere dini bilgiyi anlatma ve
benimsetme faaliyetleri yapilabilmektedir. ikinci fonksiyon ise “rol model” olarak sunulan
karakterlerle ilgilidir. Televizyondaki dini karakter ve figiirler, dini programlar aracilig
ile bireyin taklit etmeye calistig1 ve dini tutum ve davranislarini buna gore sekillendirdigi
birer rol model olarak goriilebilmektedir. Bu rol modellerin 6zellikle gengler {izerinde
daha etkili oldugu soylenebilir. Bu yoniiyle kitle iletisim arac¢larinin dini bilgi edinmede
geleneksel yontemlerin yaninda hem iyi bir alternatif oldugu soylenebilirken hem de
tartisilan yonlerinin oldugu ifade edilebilir (Arslan, 2016, s. 10). Bu tartismanin icerisinde
yer alan ve dini bilgi edinmede 6nemli bir isleve sahip olan Kkitle iletisim araglarindan
birisi de hi¢ siiphesiz televizyondur. Genel olarak bakildiginda televizyonun izleyici
lizerinde lc islevi vardir. Bunlardan birincisi egitim ve kiiltiir diizeyinin yiikseltilmesi,
ikincisi bilgi edinme, {liglinciisii ise eglenme ve sosyallesme olarak ele alinabilir (Gelici,
2007, s.11). Televizyondaki dini programlarin éncelikli amacinin izleyicileri dini anlamda
bilgilendirmek olarak diisiintilse de bu programlarin ayni zamanda izleyicilerin bir giinah
cikarma ritiieline dondiiglinden de bahsedilebilir (Tanriverdi, 2016, s. 14).

Televizyonu dini bilgi edinme ag¢isindan ele aldigimizda bir¢cok avantaji ve dezavantaji
oldugu ifade edilebilir Avantajlarindan birisi oncelikle zengin icerige sahip olan
televizyonda, izleyicilerin tercih yapabilmesine imkan saglayan bir¢cok dini programin
bulunmasidir. Bununla birlikte sadece televizyonun degil, genel olarak kitle iletisim
araclarinin bu yont, dini acidan beslenmek ve bilgi edinmek isteyen izleyicilere bir
avantaj sunmaktadir. Ote yandan bir diger avantaj ise televizyondaki programlarin dini
bilgiyi izleyicilere basitlestirerek sunmasidir. Bu sayede daha anlasilabilir olan bilgiler,
izleyiciler lizerinde daha etkili olmaktadir. Televizyonun dezavantajlar1 ise yukarida
deginilen cesitliligin beraberinde otorite sorununu getirmesi ve bunun yaninda dinin bir
meta haline getirilerek kitlelere sunulmasi olarak ele alinabilir (Arslan, 2016, s. 12-13).
Bu baglamda televizyon ve din arasindaki iligki tartisilmaya devam edilen bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Televizyon ve din arasindaki iliskinin énemli bir bagska boyutu Giilerarslan’a (2010, s.
225) gore her iki kavramin da farkli referanslara sahip olmasidir. Din konusu 6teki diinya
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ekseninde uhrevi bir iklime sahipken, televizyon ise tam tersi diinyevi bir ara¢ olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle din konusu ne kadar ciddi bir bicimde ele alinirsa
alinsin, televizyon aracinin yapisi itibariyle tam anlamiyla dini olarak duyumsama
gerceklesmemektedir. Postman (2010, s. 132-138) ise televizyonun her seyi oldugu gibi
dini de basit bir bicime indirgedigini ve bir eglence tlirtini olarak izleyiciye sundugundan
bahsetmektedir. Bu durumun da dini asil anlamindan koparip, degersiz bir hale
getirdigini soylemektedir. Ayrica televizyonda vaaz veren Kkisilerin 6n plana ¢ikarilarak
adeta putlastirildigindan bahsetmektedir. Bununla birlikte televizyonun dini programlari
magazinlestirmesi, asil verilmek istenen mesajin baglamindan koparmasi veya elestirel
bir yolla akil yiiriitmeye uygun olmayan programlara dontistiirmesi, dini baglamda
ele alindiginda elestirilen diger noktalardir (Celikkaya, 2010, s. 58). Ancak bu yalnizca
televizyon icin degil kitle iletisim arac¢larinin neredeyse tamamu icin gecerli olabilecek
bir husus olarak ifade edilebilir. Medyatiklesme kavramiyla ifade edilebilecek bu durum
medyatik kurgunun, dini anlamlar1 6zgiin baglamlarindan ayirarak farkh yollarla yeniden
uretebilme kapasitesine gonderme yapar (Eken, 2020, s. 34).

Televizyondaki dini programlara yonelik literatiirdeki bu elestirilere ragmen
televizyondaki dini icerikler her gecen giin cesitlenmeye ve artmaya devam etmektedir.
Televizyondaki dini icerikli programlar araciligi ile dini bilgi yayilmakta, sorular cevap
bulmakta, dini goriisler yayilmakta ve yansitilmaktadir. Televizyondaki dini icerikli
programlarin sayisinin artmasi ve igerigin cesitlenmesi geleneksel dini bilgi edinmede
kullanilan aile, ibadethane, okul vb. ile birlikte televizyonun da etkisini giiclendirmistir
(Bilis, 2017, s. 197).

2. Literatiir

Literatiirde oncelikle genel olarak medya konusunu ele aldigimizda, izleyicilerle ilgili
sayisiz gorgll arastirma yapildigini géormekteyiz. Bu arastirmalarin bir kism1 medyada
sergilenen siddetin etkileri ilizerinde yogunlasmistir. Psikologlar laboratuvar deneyleri
yapmis, toplum bilimciler genis 6lgekli alan arastirmalar1 gergeklestirmislerdir (Fiske,
2003, s. 194). Bununla beraber medyanin ve din algisindaki rolii ile ilgili ¢calismalar
da (Giines, 2018) yapilmistir. Diger yandan Kitle iletisim araci olarak televizyon ve din
eksenli calismalarin da literattirde farkl agilardan tartisildig1 gézlemlenmistir. Konu yerli
ve yabanci olarak iki agidan ele alinabilir.

Oncelikle yerli literatiirde yapilan arastirmalara baktigimizda akademik calismalarla
beraber, Diyanet Isleri Baskanligi tarafindan da 2014 yilinda genis kapsamli bir
arastirma yapildigr goriilmektedir. Konunun 6nemi bakimindan arastirma sonuglari
dikkat cekici veriler sunmaktadir. Buna gore dini bilgi edinme kaynagi olarak medyadan
faydalandigin1 soyleyen katilimcilarin orani %24,6 olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sonug
katilimcilarin neredeyse dortte birinin dini bilgileri kitle iletisim arac¢larindan 6grendigini
gostermektedir. Yine ayni arastirma sonuclarina gore televizyon ve radyoda dini
icerikli programlar takip ettiklerini sdyleyenlerin oran1 %48,8 olarak ortaya ¢ikmistir.
Arastirmanin dikkat ¢eken sonuglarindan birisi de egitim seviyesi ile medyadaki dini
programlari takip edenlerin arasindaki iliskidir. Buna goére egitim seviyesi ytlikseldikce
medyadan dini bilgi edinme oraninda bir diisiis oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir (Diyanet
Isleri Baskanlhgi, 2014).

Giilerarslan (2010) konuyla ilgili yaptig1 bir degerlendirmede, televizyonu sekiilerligin
en onemli unsurlarindan birisi oldugunu vurgulamistir. Televizyonun her tiir dinamigi
oldugu gibi dini de kendi karakterine uygun bir formda izleyiciye sundugu ve yeri
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geldiginde toplumun en mahrem konularina bile degindigini belirtmistir. Diger taraftan;
dinin kitle iletisim aracglar sayesinde daha goriiniir oldugu ve bunun sonucunda da
dinin poptler bir 6zellik kazandigini savunan gorusler de literatiirde yer almaktadir
(Arslan, 2016).

Yerli literatlirde televizyon ve din konusunda yapilmis ampirik arastirmalara da
rastlanilmistir.  Tanriverdi'nin (2016), televizyondaki dini programlarin genglerin
dini tutum ve davraniglari tizerindeki etkilerinin incelendigi arastirmaya gore, dini
programlarin iiniversite ¢agindaki genclerin dini tutum ve davranislarinda degisiklik
olusturdugu sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonuclarina gore arastirmaya Kkatilan
Universite o6grencilerinin %27,27’si dini bilgi edinmek icin televizyondaki dini
programlari takip ettigini belirtmislerdir. Ayn1 arastirma sonuglarina gore dikkat ¢eken
bir diger husus televizyondaki dini programlara giiven ile ilgilidir. Buna gore katiimcilarin
biiylik cogunlugu (%70,2) cesitli diizeylerde s6z konusu programlara giivenmediklerini
ifade etmislerdir. Benzer bir baska arastirma ise konuya dini icerikli diziler 6zelinde
yaklasmistir. Yetiskinlerin yaygin din egitiminde televizyonun yeri ve fonksiyonlari
baglaminda yapilan bir baska arastirmanin sonucuna gore ise s6z konusu dini temal
dizilerden en fazla etkilenen cinsiyet grubunun kadinlar oldugu gorilmektedir. Yine bu
arastirmanin bir baska ilgi cekici bulgusuna gore s6z konusu dizileri izlemeyenlerin bile
(%65,8) bu dizileri faydali bulmalaridir (Furay, 2008). Konuyla ilgili bir baska arastirma
ise Yenen (2005) tarafindan yapilmistir. Televizyonlarda yayinlanan dini programlarin
izlerkitlenin dini tutum ve davranislari lizerine odaklanan bu arastirma sonugclari ise
izleyicilerin dini programlar1 dini bilgi edinme amaciyla seyrettikleri ancak dini tutum
ve davranis degisikligi noktasinda, dini programlardan edindikleri bilgilere temkinli
yaklastiklarini ortaya ¢ikarmistir.

Konuya yetiskin izleyiciler perspektifinden yaklasilan bir baska arastirmada, televizyonun
dini yasam uzerinde belirli bir etkisi oldugu, televizyonun kamuoyu olusturma giictinden
dolay1 televizyonun dine bakisinin, toplumun dine bakisi haline geldigi sonucuna
ulasilmistir. Ayn1 arastirmanin bir baska sonucu, yetiskinlerin dini programlara ilgisinin
disiik oldugunu gostermektedir (Turan, 2005).

Yabana literatiir incelendiginde de benzer sekilde televizyondaki dini igeriklere yonelik
arastirmalar yapildigi gortilmektedir (Gerbner, 2017; Kazi, 2018; Tolz, 2017; Engstrom ve
Valenzano, 2014; Frederick, 2015).

Televizyon ve din arasindaki iliskiyi kiiltliirel baglamda arastirdig1 bir arastirmada
Martin (2007) televizyonun kisisel maneviyatin insa edilmesinde 6nemli bir rolii oldugu
sonucuna ulasmistir. S6z konusu arastirmada 30 katilimciyla yapilan derinlemesine
goriisme sonuglarina gore, katihmcilar televizyonu dini bir kaynak olarak maneviyatlarini
insa etmede o6nemli bir ara¢ olarak gordiiklerini belirtmislerdir. Yabanci literatiirde
yapilan bir baska arastirma televizyondaki dini programlar izleme ve Kkiliseye gitme
arasindaki iliskiyi ele almistir. Dufek (1992) tarafindan yapilan arastirmada ortaya
cikan sonuglar, dini icerikli televizyon programlarini izlemenin Kiliselere gitme oranini
arttirdigini gostermistir. Thomas ve Mitchell‘in (2005) Hristiyanlar lizerinde yaptig1 bir
baska arastirma, televizyondaki dini icerikli programlarin Hristiyanlarin diger dinlerle
olan diyaloglar1 baglaminda bir etkisi olmadig1 sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Ancak ayni
arastirmada, katilimcilarin kendi dini kimliklerini s6z konusu programlarin aracilig ile
pekistirdikleri sonucu dikkat cekmektedir.
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Literatiirde televizyon ve din arasindaki iliskinin agiklanmaya ¢alisildig1 arastirmalar
yukarida da goruldiigu gibi dini bilgi edinme ve insanlarin tutum ve davranislara etkisi
ekseninde ele alinmistir. Bu noktada televizyondaki dini programlara izleyicilerin ne
derece giivendikleri ve bu programlara yonelik tutumlari, s6z konusu c¢alismalarin
yaninda konunun o6nemli bir boyutunu olusturmaktadir. Diger taraftan glinlimiizde
artik hemen hemen her eve giren ve biiyiik kitlelere hitap etme yetenegi olan televizyon
izleyicilerinin 6nemli bir kismin1 gencler olusturmaktadir. Yukarida da goriildigi tizere
televizyon ve din ile ilgili calismalar toplumun degisik kesimleri lizerinde yapilmistir.
Bu baglamda genclerin geleneksel bilgi edinme araglarinin yani sira televizyonu da bir
dini bilgi edinme araci olarak kullanimi, televizyondaki dini programlara bakislarini ve
gliven diizeylerini ortaya koymak, arastirilmasi gereken bir konu olarak ele alinabilir.
Calismamiz bu anlamda yukaridaki calismalardan ayrilmaktadir.

3. Aragtirmanin Yontemi

Televizyondaki dini igerikli programlara yonelik bireylerin tutumlarinin ve giiven
diizeylerinin geng yetiskinler baglaminda incelendigi bu arastirma betimsel bir karaktere
sahiptir. Bu boltimde arastirmanin amaci ve 6nemi, veri toplama araci, evren ve 6rneklem
ile arastirmanin sinirliliklart agiklanmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmamiz genglerin, 6nemli Kkitle iletisim aracglarindan olan televizyondaki
dini programlara giiven diizeylerine odaklanarak konu ile ilgili olarak literatiirde
yapilan tartismalara ampirik verilerle katki sunmayir amac¢lamaktadir. Bu kapsamda
arastirmamizin temel sorulari su sekildedir;

Arastirma sorusu 1: Genglerin medya araglarini kullanma sikliklari ne diizeydedir?
Arastirma sorusu 2: Genglerin televizyondaki dini programlari izleme sikliklar: nedir?
Arastirma sorusu 3: Genglerin televizyonu takip etme amacglari nedir?

Arastirma sorusu 4: Genglerin televizyondaki dini programlara giivenleri ne diizeydedir?
Arastirma sorusu 5: Genglerin televizyondaki dini programlara bakis agilar1 nedir?

Yapilan literatiir taramasi sonucunda konuyla ilgili yerli literatiirde farkli perspektiften
calismalar yer aldig1 goriilmektedir. Tartismalar genellikle dini bilgi edinme, sekiilerlik ve
televizyondaki dini programlarin izleyici lizerindeki etkileri baglaminda ele alinmaktadir.
Calismamiz ise konuya geng yetiskinlerin dini programlara yonelik tutumlar: ve gliven
diizeyleri acisindan yaklagsmaktadir. Arastirmamizda veriler anket yontemiyle elde
edilmistir. Ozellikle yerli literatiir incelendiginde saha ¢alismalarinin yetersiz olmasi ve
calismamizin bir alan arastirmasi olmasi, ¢alismamizin 6nemini arttirmaktadir.

3.2. Veri Toplama Aracl

Arastirmamiz kapsaminda yaptigimiz alan arastirmasi i¢in bir anket formu
olusturulmustur. Anket formu Aralik 2019’da Kayseri ili merkez ilgelerinde ytiz ytlize
gerceklestirilirmistir. Olusturulan soru formu ii¢ béliimden olusmaktadir. ik bélimde
kitle iletisim araglarini kullanma sikliklari ile ilgili sorular, ikinci b6limde medyadaki
dini programlarla ilgili tutum ve davraniglarin ortaya konulmasi amaciyla sorulan sorular
ve son boliimde ise katilimcilarin sosyo-demografik ozelliklerini belirlemeye yonelik
sorular sorulmustur. Arastirmada kullanilan sorularda 5’li likert 6l¢ek tipi kullanilmistir.
Katilimcilarin kitle iletisim araglarini kullanma siklik derecelerini ortaya koymak icin 1:
Hic, 2: Nadir, 3: Bazen, 4: Sik sik, 5: Stirekli secenekli sorular sorulmustur. Daha sonra ise
katilimcilarin televizyondaki dini programlara yonelik tutumlarini ve giiven diizeylerini
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ortaya koymak icin sorulan soru grubunda, katihmcilardan 1: Kesinlikle katilmiyorum,
2: Katilmiyorum, 3: Fikrim yok, 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum seceneklerinden
birisini isaretlemesi istenmistir. Son olarak ise katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri
ile ilgili sorular yoneltilmistir.

3.3. Evren ve Orneklem

Televizyonda ve dini programlara giiven diizeyi sinirlandirilarak 18- 30 yas arasi genglere
odaklanilmistir. Calismanin 6rneklemi Kayseri ili merkezinde yasayan 18-30 yas aras1 geng
yetiskinler arasindan tesadiifi olarak secilmistir. Kayseri ntifusu géz 6niine alindiginda,
yapilan 6n inceleme sonucunda, 303 anket analiz i¢in uygun goriilmiistiir. Verilerin analizi
SPSS 22 istatistik paket programinda yapilmistir. Arastirmamizda frekans, ortalama, ki-
kare, ortanca, en diisiik en yiiksek deger ve t-testi analizleri kullanilmis ve ortaya ¢ikan
sonuglar tablo haline getirilerek yorumlanmistir.

3.4. Aragtirmanin Sinirhihiklari

Arastirmamiz gen¢ yetiskinler lzerinde yapilan bir arastirmadir. Bu baglamda 18-
30 yas araligindaki bireyler arastirmamizin temel sinirhligini olusturmaktadir. Ayrica
arastirmamiz evrenin tamamina ulasilmasi, maliyet ve zaman ag¢isindan zor oldugundan
dolayi, Kayseri ili merkez ilgelerinde yapilmistir. Diger taraftan arastirmamizin veri
toplama araglarindan olan anket yontemi ile sinirhdir.

3.5. Etik Kurul izni

Erciyes Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu 28/08/2020 tarih ve 136
basvuru no’lu karari cercevesinde calisma etik agidan bir sakinca igermemektedir.

4. Bulgular

Asagida oncelikle arastirmaya katilan katilimcilarin sosyo-demografik o6zelliklerine ve
daha sonra frekans, t testi ve capraz tablolara yer verilmistir.

Arastirmaya katilan deneklerin baz1 sosyo-demografik o6zellikleri Tablo 1’de
goriilmektedir. Buna gore katilimcilarin %58,4’ti kadin, %41,6’s1 ise erkeklerden
olusmaktadir. Yas dagilimlari incelendiginde katiimcilarin %46,53’t 18-21 yas, %37,95’i
22-25 yas %15,51'i ise 26-30 yas araligindadir. Ogrenim durumlar incelendiginde ilk
ve ortaokul mezunu %3, lise mezunu %44,6, lisans mezunu %50,2 lisanststi ise %2,3
olarak ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarin ekonomik durumlar ise %5,3 1000 TL'den az,
%32,3 1001-2500 TL, %42,2 2501-4500 TL, %13,5 4501-6000 TL ve %6,6 ise 6001 TL
ve ustl gelir dlizeyine sahiptir.

Tablo 1. Katiimcilarin Sosyo-Demografik Yapist

Frekans Yiizde
Kadin 177 58,4
Cinsiyet Erkek 126 41,6
Toplam 303 100,0
18-21 yas 141 46,53
. 22-25 yas 115 37,95
Yas Dagilimi
26-30 yas 47 15,51
Toplam 303 100,0
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Frekans Yiizde
ilkokul 7 23
Ortaokul > 7
Ogrenim Durumu Lise 135 44,6
Lisans 152 50,2
Lisansustu 7 23
Toplam 303 100,0
1000 TLl'den az 16 53
1001-2500 TL 08 32.3
Ekonomik Durum 2501-4500 TL 128 42,2
4501-6000 TL 41 135
6001 TL ve Ustl 20 6.6
Toplam 303 100,0
Evli 21 6.9
Medeni Durum Bekar 282 93,1
Toplam 303 100,0

Arastirmaya katilanlarin Kitle iletisim araglarin1 kullanim sikliklarini ve bu araglardan
televizyonun kullanim durumunu ortaya ¢ikarmaya yonelik olarak sorulan soru grubunun
sonuglar1 Tablo-2’de incelendiginde ortaya ¢ikan sonuglar su sekildedir; internet ve
televizyon, ortalamasi 3’iin lizerinde olan Kitle iletisim araclar1 olarak ortaya ¢ikmistir.
Bu araclardan katilimcilarin en fazla kullandiklar1 arag internet olarak ortaya ¢ikmistir
(4,65). ikinci sirada kitap okuma (3,65) gelmektedir. Televizyon ise en sik kullanilan
liclincl arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir (3,05).

Tablo 2. Kitle [letisim Araglart Kullanim Ortalamalari

N Min. Maks. Ortalama SS.
internet 303 1,00 5,00 4,6568 0,71015
Gazete 303 1,00 5,00 2,3894 1,02944
Radyo 303 1,00 5,00 2,7954 1,10883
Televizyon 303 1,00 5,00 3,0594 1,13191
Toplam 303

Arastirmaya katilanlarin televizyonu takip etme amaclar1 Tablo 3’te gorilmektedir.
Buna gore katilimcilarin yarisina yakini olan %47,5’i vakit gecirmek amacgh takip
ettigini soylemektedir. Diger taraftan %19,1’i bilgi edinme, 12,9’u eglenme, %2,3'u
ise sosyallesme amach takip ettigini soylemistir. %18,2’lik kesim ise televizyonu takip
etmedigini belirtmistir.

Tablo 3. Televizyonu Takip Etme Amact

Frekans Yiizde
Bilgi edinme 58 19,1
Sosyallesme 7 2,3
Vakit gecirme 144 47,5
Eglenme 39 12,9
Takip etmiyorum 55 18,2
Toplam 303 100,0

Katilimcilarin dini bilgi edinmede kullandiklar1 kanallar (Tablo 4) incelendiginde, dini
bilgi edinme %36,3 ile en fazla camide gerceklesmektedir. Arastirma sonuclarina gore
okul da %28,1 ile en fazla dini bilgi edinilen kanallardan birisi olarak karsimiza ¢ikmistir.
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Ailede dini bilgi edinme orani ise %Z27,7 olarak ortaya ¢ikmistir. Medyadan dini bilgi
edindigini soyleyenlerin oram ise %2,3 duzeyinde kalmistir Bu sonuglar genclerin
dini bilgiyi edinmede medyay: tercih etmedigini gostermektedir. Diger taraftan geng
yetiskinler dini bilgi edinmeyi daha ¢ok cami araciligi ile yaptig1 goriilmektedir.

Tablo 4. Dini Bilgi Edinme Kanallari

Frekans Yiizde
Ailede 84 27,7
Okulda 85 28,1
Fikrim yok 3 1,0
Camide 110 36,3
Dini Egitim Almadim 7 2,3
Medya 7 2,3
Cevapsiz 7 2,3
Toplam 303 100,0

Arastirmaya katilan katilimcilarin televizyondaki dini programlar izleme sikliklarini
(Tablo 5) inceledigimizde; %59,4’liniin ¢esitli diizeylerde bu tiir programlari izlemedigi
gorilmektedir. Diger taraftan cesitli diizeylerde televizyondaki dini programlari
izleyenlerin orani ise %40,6 olarak ortaya c¢ikmistir. Buna gore geng izleyicilerin
cogunlugunun televizyondaki dini programlari seyretmedigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 5. Televizyondaki Dini Programlari Izleme Sikliklar

Frekans Yiizde
Stirekli izlerim 6 2,0
izlerim 80 26,4
Bazen izlerim 37 12,2
izlemem 94 31,0
Hic izlemem 86 28,4
Toplam 303 100,0

Yapilan arastirmada ortaya ¢ikan ki kare testi sonucuna gore katilimcilarin televizyondaki
dini fetvalara giiven diizeyi ile cinsiyetleri arasinda anlaml bir iliski ortaya ¢ikmistir
(p=0,000). Tablo 6 incelendiginde kadinlarin 9%28,2’si Kkesinlikle giivenmiyorum,
%30,5’i glivenmiyorum, %24,3’0 fikrim yok, %13’l giiveniyorum ve %4 ise kesinlikle
giiveniyorum cevabini vermistir. Erkeklerin ise %36,5'i kesinlikle glivenmiyorum, %7,1’i
givenmiyorum derken %27,8 ise fikrim yok demistir. Giiveniyorum diyenlerin orani
%25,4 iken kesinlikle giiveniyorum diyenlerin orani ise%3,2 olarak ortaya ¢ikmistir.

Ortaya ¢ikan bu sonuglara gore kadinlarin televizyondaki dini fetvalara giiven diizeyleri
ile ilgili olumsuz yanit verenlerin oran1 %58,7 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Erkeklerde ise
bu oran %52,5 olmustur. Bu sonuglara gore kadinlarin erkeklere oranla televizyondaki
dini fetvalara giiven diizeyinin daha az oldugu soylenebilir.
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Tablo 6. Cinsiyet ve Televizyondaki Dini Fetvalara Giiven Diizeyi

Televizyondaki Dini Fetvalara Giiven Diizeyi
Kesinlikle . - _ —_— Kesinlikle Toplam
Gilvenmiyorum Giivenmiyorum Fikrim yok Giiveniyorum Gilveniyorum

50 54 43 23 7 177
Kadin 28,2% 30,5% 24,3% 13,0% 4,0% 100,0%
52,1% 85,7% 55,1% 41,8% 63,6% 58,4%
16,5% 17,8% 14,2% 7,6% 2,3% 58,4%

46 9 35 32 4 126
Erkek 36,5% 7,1% 27,8% 25,4% 3,2% 100,0%
47,9% 14,3% 44,9% 58,2% 36,4% 41,6%
15,2% 3,0% 11,6% 10,6% 1,3% 41,6%

96 63 78 55 11 303
Toplam 31,7% 20,8% 25,7% 18,2% 3,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
31,7% 20,8% 25,7% 18,2% 3,6% 100,0%

(X2=27,619 df=4 p=,000)

Tablo 7’de t-testi sonuclar1 gorilmektedir. Katihmcilarin cinsiyetleri itibariyle dini
programlardaki Kkisilerin uzmanlik durumu arasinda (0,028), Televizyondaki dini
programlari izleme durumu arasinda (0,019), TV dini inanglar1 degistirmistir ifadesinde
(0,008) ve TV dini inanglar1 yaymada etkilidir (0,013) ifadesinde anlaml farkliliklar
gorilmektedir. Tablo 7’de ortaya ¢ikan sonuglar incelendiginde TV’'de dini yayinlarda
uzman olmayan Kisilere yer verilmemelidir maddesine erkeklerin kadinlardan daha
fazla katildigin1 gostermektedir. Televizyondaki dini programlar: izleme durumuna
baktigimizda, erkeklerin kadinlardan daha fazla televizyondaki dini programlari izledigi
gorilmektedir. TV dini inang¢lar degistirmistir maddesinde ise kadinlarin ortalamasinin
daha yiiksek oldugu gorilmektedir. Son olarak TV dini inang¢larn yaymada etkilidir
diyenlerde erkekler kadinlara gore daha fazla ortalamaya sahiptir.

Diger taraftan arastirmamiz kapsaminda katilimcilara yoneltilen; TV’de dini konularla
ilgili yayin yapilmamali, TV dini reyting amach istismar etmektedir, TV'deki dini fetvalara
glivenirim, TV’deki dini yayinlar yeterlidir, TV'de ¢ocuklara yonelik dini bilgilendirme
yapilmahdir, TV dini giindem olusturabilir ve kiiresellesen diinyada din 6nemini
kaybetmistir maddelerinde kadin ve erkek katilimcilar arasinda anlamh bir farklilasma
tespit edilmemistir.

Tablo 7. T-Testi Sonuglari

ifadeler Degisken N il SS | t-value | SD Sig.
Vo ity oman—fadn 71 429 18 on | s | oo
AR
TV dini inanclan degistirmistir Ef‘é'ﬁ 1;2 g:g? 1:;2 2,661 | 301 | ,008
TV dini inanglan yaymada etkilidir Ef‘li'g 1;2 ggg Hg 25503 | 301 | ,013
TV’de dini konularla ilgili yayin yapilmamali Eflgalg 1;; g:gg 1:2? ,652 301 ,515
TV dini reyting amagli istismar etmektedir Efkdellr(] 1;; g:g 1:1‘21 1,874 | 301 ,062
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ifadeler Degisken N o SS | t-value | SD Sig.
TV'deki dini fetvalara giivenirim Eﬁg"’z gg gg? 1;3 1,22 | 301 | ,220
TV'deki dini yayinlar yeterlidir Ef‘é'g 1;2 ggg 1 2421 1,77 | 301 | ,078
e et oo | e
TV dini giindem olusturabilir Ef‘gE 12(73 ggg 1:28 000 | 301 | ,364
ke B R ERERIEIE

Arastirmamiz kapsaminda katilimcilardan televizyondaki dini programlarin eksik
yonlerini yazmalar1 istenmistir. A¢cik u¢lu olarak yoneltilen bu soruya verilen cevaplarin
frekans dagilimlar1 Tablo 8’de goriilmektedir. Verilen cevaplar konulara siniflandirilarak
11 agidan sunulmustur. Ortaya ¢ikan sonuglar incelendiginde bu soruya yanit veren 119
katilimc1 oldugu goriilmektedir. 119 katilimcinin televizyondaki dini programinin eksik
yonleri ile ilgili diisiincelerine baktigimizda 6ne ¢ikan eksik yonler; televizyondaki dini
programlarin reyting amaciyla hareket ettigi diisiincesi (%7,6), dini a¢idan yanhs bilgi
verildigi diistincesi (%7,6), dini programlarin dini ¢carpittiklar: diisiincesi (%4,6) ve dini
programlara ¢ikan kisilerin bilgisiz ve yetersiz olmalari diisiincesi (%4) dini programlarin
eksik yonleri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 8. Katilimcilarin Televizyondaki Dini Programlarin Eksik Yénii ile Ilgili Diisiinceleri

Sayi Yiizde
Gegerli 119 39,2
Ayrigtirici olmasi 3 1,0
Programa bilgisiz ve yetersiz kisilerin gikmasi 12 4,0
Dini carpitmalar 14 4,6
Dini sdmuri yapilmasi 6 2,0
Gereksiz olmasi 3 1,0
ilgi gekici olamamasi 6 2,0
Politik olmasi 8 2,6
Reyting amacli olmasi 23 7,6
Samimi olmamasi 14 4,6
Tarafsiz olmamasi 7 2,3
Yanlis bilgi veriimesi 23 7,6
Toplam 303 100,0

Arastirmamiz kapsaminda katilimcilarin medyadaki dini programlara bakis agilarini
ortaya cikarmak amaciyla yoneltilen soru grubuna verilen cevaplarin betimleyici
analiz sonuclar1 Tablo 9’da goriilmektedir. Verilen cevaplar incelendiginde ortaya su
sonuclar cikmaktadir:

Ortalamanin istiinde ¢ikan sonuglar incelendiginde en dikkat ¢ekici sonug¢ “TV’'de dini
yayinlarda uzman olmayan Kkisilere yer verilmemelidir” ifadesine verilen cevaplarda
ortaya ¢ikmistir. Bu ifadenin ortalamasi 4,4059 gibi yliksek bir ortalamaya sahiptir. Dikkat
cekici bir diger sonug ise “TV dini reyting amacl istismar etmektedir” ifadesine verilen
cevaplarin ortalamasidir. Burada sonug¢ 3,6601 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ortalamanin
listlinde c¢ikan diger ifade ise “TV’de ¢ocuklara yonelik dini bilgilendirme yapilmalidir”
ifadesidir. Bu ifadenin ortalamasi 3,3927’dir. “Kiiresellesen diinyada din 6nemini
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kaybetmistir” ifadesine baktigimizda bu bakis a¢isinin ortalamasi 3,5875 olarak ortaya
cikmistir. Arastirma sonuclarina gore katilimcilar “TV’de dini giindem olusturabilir”
ifadesine yine ortalamanin iustiinde olumlu yanitlar vermislerdir (3,2772). “TV dini
inanglar1 degistirmistir” ifadesinin ortalamasi da yine tgilin tzerinde olan ifadelerden
birisidir ve 3,2376 olarak ortaya c¢ikmistir. Son olarak “TV dini inang¢larn yaymada
etkilidir” ifadesi liclin lizerinde ortaya cikan bir ifade olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
ifadenin ortalamasi ise 3,1287dir.

Diger taraftan ortalamasi ugiin altinda c¢ikan ifadelere baktigimizda, “TV’deki dini
fetvalara glivenirim” yargisinin ortalamasi 2,4125 ile en diisiik seviyedeki ifade olarak
dikkat cekmektedir. “TV’deki dini yayinlar yeterlidir” ifadesi ise 2,5017 ortalama ile
yine ug¢iin altinda kalmistir. Son olarak “TV’de dini konularla ilgili yayin yapilmamal”
ifadesinin ortalamasi 2,8713 olarak ortaya ¢ikmistir.

Tablo 9. Dini Programlara Bakis Agilari

Sayi Minimum Maksimum Ortalama SS.

TV’de dini konularla ilgili yayin yapilmamali. 303 1,00 5,00 2,8713 1,44431
TV dini reyting amagl istismar etmektedir. 303 1,00 5,00 3,6601 1,27636
TV’deki dini fetvalara glivenirim. 303 1,00 5,00 2,4125 1,20901
TV’deki dini yayinlar yeterlidir. 303 1,00 5,00 2,5017 1,23652
Ié}%fed}'/’lr{g Iirl]rl:écrfelLijéman olmayan 303 1,00 5,00 4,4059 1,06893
-tlj—?llg’]ﬁ:ng d"if;';'?fpf’l‘r’;‘;:g‘lf'”' 303 1,00 5,00 3,3927 1,29730
TV dini giindem olusturabilir. 303 1,00 5,00 3,2772 1,28763
Kuresellesen diinyada din dnemini kaybetmistir. | 303 1,00 5,00 3,5875 1,23072
TV dini inanclarn degistirmistir. 303 1,00 5,00 3,2376 1,22730
TV dini inanglari yaymada etkilidir. 303 1,00 5,00 3,1287 1,17081
Gegerli Toplam 303

Sonug

Televizyon, giiniimiizde insanlarin yasamlarini etkileyen en oOnemli Kkitle iletisim
ara¢larindan birisidir. Bu etkiden payini alan gruplardan birisi de genc¢lerdir. Diger bireyler
gibi gencler de televizyonu bir¢ok amacla kullanmaktadirlar. Bilgi edinme, bos vakit
gecirme, sosyallesme, eglenme baslica kullanim sebepleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu amaglardan 6zellikle bilgi edinmede televizyonun rolti yadsinamaz. Zira televizyonda
belgeselden ekonomiye, haberlerden tartisma programlarina kadar birgok igerik
bireylerin bilgi edinmelerine katki sunar. Bu programlardan birisi de dini programlardir.
Bilindigi gibi dini programlar gerek icerigi gerekse de takipgi kitlesi bakimindan farklilik
gosterebilmektedir. Bir¢ok isleve sahip olan dini programlarin igerik bakimindan sahip
oldugu islevlerden birisi de bilgi edinmedir. Zira insanlarin dini bilgi edinmelerinde dini
programlar 6nemli bir yere sahiptir. Ancak bu programlardaki dini bilgilerin giivenilir
olup olmadig1 sorusu bu noktada arastirilmasi gereken bir konudur. Bir diger konuysa
insanlarin bu programlara giivenip giivenmedigi ve bu programlara yonelik tutumlarinin
ne oldugudur. Bu baglamda “genclerin televizyondaki dini programlara yonelik tutumlari
ve gliven diizeyleri nedir?” sorusundan yola ¢ikarak yaptifimiz arastirma sonuglari
su sekilde ortaya cikmistir: Arastirma sonuglarina gore gencler televizyondaki dini
programlarda uzman olmayan Kkisilere yer verilmemesi gerektigini diisiinmektedirler. Bu
diisiince erkeklerde kadinlara gore daha fazla 6ne ¢ikmaktadir. Dolayisiyla televizyondaki
dini icerikli programlarda yer alan kisilerin alanlarinda uzman olmalar1 6nemsenen
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bir durumdur. Geng yetiskinler, televizyondaki dini programlarin reyting amach olarak
dini yoénden istismar edildigini diisiinmektedirler. Ozellikle kutsal giin ve gecelerde
televizyon kanallarinda yer alan dini programlarin sayisinin artisinin bu goértstin ortaya
cikmasina zemin hazirladigl savunulabilir. Yine gencg yetiskinler, televizyonda ¢ocuklara
yonelik olarak dini bilgilendirme yapilmasi gerektigini diisinmektedirler. Ancak bu
sonucu dini programlarda uzman kisilere yer verilmesi gerekliligi sonucu ile birlikte
diisiinmek gerektigi de unutulmamahdir. One ¢ikan bir diger énemli sonuca gére ise
gencler, televizyonda dini giindem olusturulabilecegini diisiinmektedirler. Bu sonucun
televizyon aracinin giindem olusturmadaki giicii ile dogru orantili oldugu stiphesizdir.
Ortaya c¢ikan diger onemli sonuglara gore ise geng yetiskinlerde, televizyondaki dini
programlara kadinlarin erkeklere gore daha az giivendigi, genc¢ yetiskinlerin kiiresellesme
ile beraber dinin 6nemini kaybettigini diisiinmeleri ve televizyonun dini inanglari
degistirdigini diisinmeleridir.

Ozellikle son yillarda konuyla ilgili yapilan ¢alisma sayisinda artis bulunmasina ragmen
ozellikle yerli literatiirde yeterli ¢alisma olmadig1 sdylenebilir. Bundan sonraki konuyla
ilgili daha biiytik 6rneklem tizerinde yapilacak ¢alismalar literatiire katki saglayacaktir.
Ayrica cahismamizda gengler iizerine odaklanilmistir. Ileride yapilacak olan yetiskinlere

yonelik calismalarin yaninda, daha biiylik bir drneklem ile yapilacak calismalar da
konunun daha iyi anlasilmasina katki saglayacaktir.
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Determining Young Adults’ Attitudes and Confidence Levels
towards Religious Programs on Television: An Empirical Study

ismailcan Dogan (Asst. Prof. Dr))

Extended Abstract

Along with the industrial revolution, there have been dizzying developments in the
field of communication, as in many areas. One of these developments is undoubtedly
developments in the field of mass communication. Mass media that affect people’s
lifestyles have an important place in this sense. Television, one of these tools, has also
been one of the most important actors of the change in society and individuals in this
context. Television broadcasting, which began in the 20th century, differed from other
mass media and came to the fore with its feature of transmitting images and sound
simultaneously and live. The fact that television has many features and that it can deliver
both the image and sound to the masses at the same time has been one of the leading
reasons for television to be preferred by the audience from the past to the present. This
study aims to reveal the perspectives and viewing habits of young viewers of religious
programs on television: Why they watch them, their level of trust in these programs,
their motivation to watch. In this context, our study consists of literature and research
sections. In the literature section, first of all, the subject between television and religion
was briefly mentioned, and the situation of the subject in social sciences was addressed.
In the research section, a field study and results on the subject are presented.

As part of our study, a survey form has been created for our field research. The survey
form was completed through face-to-face interview method in the Central Districts of
Kayseri province in December 2019. The created survey form consists of three parts.
In the first part, questions about the frequency of using mass media were asked, in the
second part, questions were asked to reveal the attitudes and behaviors about religious
programs in the media, and in the last part, questions were asked to determine the socio-
demographic characteristics of the participants. A 5-point Likert scale type was used
in the questions of the study. The questions to reveal the frequency of the participants
using mass media had the choices as 1: Never, 2: Rarely, 3: Sometimes, 4: Often, 5: Always.
Then, in the question group asked to reveal the attitudes and confidence levels of the
participants towards religious programs on television, they were asked to select one of
the choices from 1: Strongly disagree, 2: Disagree, 3: Neither agree nor disagree, 4: Agree,
5: Strongly agree. In the last part, questions were asked about the socio-demographic
characteristics of the participants.

The level of trust in television and religious programs was limited, focusing on young
people between the ages of 18 and 30 only. The sample of the study was randomly
selected from young people aged 18-30 living in the center of Kayseri province. Given the
population of Kayseri, 303 people were surveyed face-to-face with a trust level of 90%.
Analysis of the data was carried out in the SPSS 22 statistical package program. In our
study, analyses such as frequency, average, chi-square, median, lowest and highest value
were used and the results were interpreted in the table.

Our study is of young adults. In this context, individuals in the 18-30 age range constitute
the main limitation of our study. Besides, our study was conducted in the central districts
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of Kayseri province, as reaching the entire universe is difficult in terms of cost and time.
On the other hand, the data collection of the study is limited to the survey method, which
is one of the data collection tools.

According to the results of the study, young adults think that non-experts should not be
allowed to participate in religious programs on television. Apart from that, it was found
that female trusts religious programs on television less than male. It also seems that
young adults do not follow religious content programs on television much. According to
young adults, this is due to some religious programs’ abuse of religion. In other words,
young people think that the main purpose of religious television programs is ratings.
However, young people also support religious information for children on television.
Another result of our study is that young people think that religion has lost its importance
with globalization. It is also seen that young people think that television changes religious
beliefs. Another important result that stands out is that young people think that a religious
agenda can be created on television.

Keywords: Media, Television, Religion, Media and Religion, Television Programs.
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