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ULUSAL DUZEYDE YAYIN YAPAN GAZETELERIN iINTERNET VERSIYONU: SOzCU,
MILLIYET VE YENI SAFAK GAZETELERi WEB SITELERI VE SOSYAL MEDYA
HESAPLARININ TEMATIK iNCELEMESI*
Giilsiim CALISIR?

“Teknoloji sayesinde insanlar, teknolojinin kendisi hari¢ her seyi kontrol edebilecek giice sahip
oldular.” John Tudor
0z

Giinlimiiz degisen ve gelisen teknolojilerin varliginda, iletisim tarihi de esdeger olarak yeni bir nitelik
kazanmustir. Iletisim teknolojilerinde saglanan ilerleme ile geleneksel medyada yer bulan gazete, radyo ve
televizyon mecrasi da yeni iletisim teknolojilerinden yayin olanagi saglama gereksinimi duymuslardir. Tudor’un
da ifade ettigi gibi insanlar, yeni iletisim olanaklarinin giiciinii kesfetmis ve bunu kullanmaya baglamislardir. Bu
durumda medya araglarindan biri olan ulusal gazetelerin teknolojiden yararlanarak olusturdugu web sitesi ve
sosyal medya aglari, bu calismanin konusunu olusturmaktadir. Arastirmanin amaci ise Sézcii, Milliyet ve Yeni
Safak isimli ulusal gazetelerin web sitesi ve sosyal medya aglarinin incelenmesini igermektedir. Bu amaca
ulagmak i¢in yapilan tematik inceleme neticesinde adi gegen gazetelerin teknolojiyi etkin sekilde kullandigi ve
kamuoyunu bilgilendirmek icin diizenli paylasim yaptigi sonucuna ulasilmistir. Buna bagli olarak adi gegen

ulusal gazetelerin internet tabanli medya sayesinde insanlara kendisini tanitma firsatt ve bunun sonucunda da

kurumsal yonde itibar ve olumlu bir imaj kazandig1 bilgisi elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tletisim, Tletisim Cag1, Web Sitesi, Sosyal Medya.

INTERNET VERSION OF NATIONAL BRODCASTING NEWSPAPER: ANALYSIS WEB
SITES AND SOCIAL MEDIA ACCOUNTS OF THE NWESPAPERS SOZCU, MILLIYET AND
YENI SAFAK

ABSTRACT

History of communication had a new characteristic along with present changing and developing technologies.
Mediums of newspaper, radio and television which are components of traditional media needed to publish
through new communication technologies due to advancements in communication technologies. As Tudor point
out, people explored power of new communication technologies and begin to use them. Because of that, the
subject of this work is web sites and social media networks which established by national newspapers which are
one of the media tools. This work aims to scrutinize the web sites and social media accounts of the national

newspapers named Sozcii, Milliyet and Yeni Safak. The findings through the thematic analysis on this purpose,
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suggests that the mentioned newspapers use the technologies effectively and share contents to inform the public
opinion regularly. Censequently, the said newspapers create opportunity to publicize themselves through the

media based on internet and therebye gain an affirmative image and corporate reputation.
Keywords: Communication, The Age of Communication, Web Sites, Social Media.
GIRIS

Giliniimiizde kitle iletisim araci olarak gazetenin Gnemi siiregelmis ve yeni
teknolojilerle déniisiim gostermistir. Ozellikle internetin varligi ile geleneksel bir
medya araci olan gazetenin “internet gazeteciligi” olarak yeni bir ortami olusmustur.
Web siteleri ve sosyal medya platformlarinda hesap kurma ile bu ortamlarda da
haber paylasimi s6z konusu hale gelmistir. internet gazeteciligi, diin okuyucular igin
“istek” iken, bugilin ise “ihtiya¢” halini almistir. Kolayligt ve zaman kisitlamasi
olmadan olaylarla es zamanli paylasimin dahi yapilabildigi bu ortamin tercih

edilmesi dogal bir gelisimdir.

Ulkede olup biteni haber yapma isinden sorumlu olan ulusal habercilikte web
sitelerinin de aktif sekilde kullanilmasiyla okuyucularin taleplerine karsilik
verilebilmektedir. Bagka bir deyisle gazeteler beklentileri karsilamak adina interneti
kullanma egilimini gostermeye baslamiglardir. Aksi takdirde basili  yayim
kullanmayan okuyucularin adi gegen gazetenin haberlerini takip etme ihtimali
kalmamaktadir. Sonug olarak bir gazetenin web sitesi ve sosyal medya hesaplarina
hakim olmasmin, mevcut sartlara ve hedef kitlesine uygunlugunu sagladigin

s0ylemek miimkiindiir.

Calismada medya araglarindan biri olan ulusal gazetelerin teknolojiden
yararlanarak olusturdugu web sitesi ve sosyal medya aglari incelenmektedir.
Arastirmaya konu olan Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinin web sitelerinde
paylasim yapma araligi, okuyucuyla etkilesim diizeyi, paylasimina agirlik verilen
haber konular1, web sitelerinin igeriksel nitelikleri ile hesap sahibi olunan sosyal
medya platformlarindaki durumuna yer verilmektedir. Arastirmada elde edilen
bulgular s6z konusu basliklarin igeriginden meydana gelmektedir. Ornegin web
sitelerinin okuyuculariyla etkilesim diizeyini belirleme noktasinda iletisim linki,
yorum yapma olanagi, geribildirim ve haberleri sosyal medya platformlarinda

paylasma linkinin varligi sorgulanmistir.
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1. Kuramsal Cergeve

Diinden bugiine hizla degisen teknoloji, insanlarin artan istek ve ihtiyaglar
dogrultusunda birtakim iletisim araclarinin gelismesini beraberinde getirmistir. S6z
konusu iletisim araglar1 artik giinlimiizde popiilerligi ylikselen internet ve internet
lizerinden sosyal paylasim aglarma karsilik gelmektedir. Insanlar internet ve sosyal
aglar sayesinde yeni iletisim firsatlar1 kesfetmisler ve kullanmaya baglamislardir.
Geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak sosyal medya kullanimi hizla
genisleyen bir etki alan1 yaratmaktadir (Solmaz vd., 2013: 23). Bu etkiyi fark eden

medya organlar yeni iletisim ortamlarina adapte olma gereksinimi duymustur.

2000’11 yillara degin belli kapital birlikler veya yonetimin kontroliinde olan
geleneksel kitle iletisim araglariyla (gazete, radyo ve televizyon) kontrollii/tek yonli
boyutta dikey bir sekilde iletisim/haber alma olgusu s6z konusuydu. Sonrasinda bilgi
ve iletisim teknolojileriyle var olan yeni medya ortaminda kitle iletisim araglari
karsilikli/etkilesimli bir hal alarak bireyi etkin hale getirmis, yatay bir iletisim/ haber
alma platformu saglamistir (Ozcan, 2016: 46). Bu ortanmi saglayan internet bir¢ok
bilgisayar sistemini birbirine baglayan ve her gecen giin biiyliyen bir iletisim ag1
olarak ifade edilmektedir. Internet terimi de, “international” (uluslararasi) ve
“network™ (ag yapisi) kelimelerinin bir araya gelmesinden olugmustur (Karaduman,

2005: 142).

Internet, bircok alanda oldugu gibi gazetecilik alanma da farkli bir boyut
getirmis ve internet gazeteleri ortaya cikmustir. 1980°1i yillarin baginda CNN'in
kurucusu Ted Turner, o donemde bilinen mahiyetteki geleneksel gazeteciligin
gelecekte yok olacagini, ortaya ¢ikan degisimlerin bunu bir anlamda zorunlu kilacagi
Ongoriistinde bulunmustur. Bugiin internet gazetelerinin, geleneksel gazetenin web
tizerinde birebir yayinlanmasi asamasini da gecmesi ve geleneksel gazeteden
farklilagsarak daha genis bir ivme kazanmis olmasiyla adi gecen iddianin haklilig

anlagilmaktadir (Aydogan, 2013: 30, Gezgin, 2002: 32).

Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de ortaya cikmistir. 1995 yilinda sekiz
biiylik gazete (The Washington Post, New York Times, Daily Mirror, Herald Tribiine
gibi) baskiya hazir sayfalarini ¢evrimici olarak okuyucularina aktarmak amaciyla;

Yeni Yiizyil Yaymm A.S. adiyla bir sirket kurmustur. Nihayetinde haber
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yayimciliginda ¢evrimi¢i déonemin miladi gergeklesmistir (Karaduman 2005, 145).
Tiirkiye’de ise internet gazeteciligi ilk olarak 1995 yilinda Aktiiel Dergisi’nin
onderliginde baslamis ve ayni y1l igcinde Leman Dergisi de igerigini internet ortamina
aktarmistir. Ayrica basili yayinini internet ortamina tasiyan ilk gazete ise Zaman
gazetesidir (Toruk, 2008: 294). Asagidaki Tablo 1°de Tirkiye’deki gazetelerin

internet yayimina baslama tarihleri yer almaktadir.

Tablo 1: Tiirkiye’de Basili Gazetelerin Ag Ortaminda Yayina Bagslama Tarihleri

Gazete Ag Ortaminda Yayina Baslama Tarihi
Zaman 2 Aralik 1995
Turkish Daily News 19 Mayis 1996
Tlirkiye 9 Kasim 1996
Milliyet 26 Kasim 1996
Fanatik 25 Aralik 1996
Hiirriyet 1 Ocak 1997
Sabah 1 Ocak 1997
Aksam 15 Eylil 1997
Yeni Yiizyil 4 Mart 1998
Radikal 1 Mayis 1988
Glines 2 Nisan 1998
Cumhuriyet 7 Mayis 1998
Milli Gazete 3 Ekim 1998

Kaynak: (Yedig ve Akman, 2001: 44)

Internet teknolojisinin yayginlasmasiyla hiz kazanan sanal iletisim, evrensel
bir dilin olusmasina imkan tanmimustir. Internet, farkl kitle iletisim araclarini bir araya
getirme Ozelligine sahiptir (Cakir ve Topgu, 2005: 76). Bu 6zelliginden yola ¢ikarak
gazeteler, internet kullanicilarinin giinliik haberlere internetten ulagma talebine
karsilik verme gereksinimi duymustur. Boylece gazeteler, web sayfalar1 iizerinden
istendigi anda zaman ve mekana baglh kalmadan yayin yaparak, bilgiyi

okuyucularia ulastirma imkanina da kavusmaktadir.

Yukarida yer bulan Tablo 1’de ag ortaminda yayin imkadnini sunan ¢ogu

gazetenin ulusal gazeteler oldugu goriilmektedir. Kokii 14. yiizyildaki haber
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mektuplarina kadar giden gazete, siyasi, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik konulardaki
giinlik olaylar hakkinda bilgi vermek amaciyla giinlik ya da belli araliklarla
yayinlanan yayinlardir (Aydogan, 2013: 28). Ulusal basin ise sadece, bir yerlesim
biriminde ya da bolgede degil; iilkede olup bitenleri, onemli olaylari, ekonomi,
politika, spor, sanatsal ve kiiltlirel etkinlikleri, genel bilgileri; haber, diger yazinsal
tiirler, fotograf ve goriintiileri, buna ek olarak uluslararasi ve ulusal politikalari,
ayrica dig haberleri yansitan, biiylik bayiler tarafindan iilke diizeyinde dagitimi
gerceklestirilen dagitim seklidir. Diger bir deyisle yaygin bir siniflandirma bi¢imi
olan dagitima gore gazeteciligin igeriginde ulusal basin da yer almaktadir. Ulkemizde
ulusal basmin merkezi Istanbul’dur. Hiirriyet, Milliyet, Cumhuriyet, Vatan, Aksam,
Takvim, Radikal ve Sabah ulusal gazetelere 6rnek olusturmaktadir (MEGEP, 2007:
11-12). Adi1 gecen gazetelerin ulusal basina dahil olmasi, yayin yaptigi iilkenin
tiimiinii kapsamasi, kavramasi ve giindemlestirmesi 6zelliginden kaynaklanmaktadir

(Erdogan, 2006: 52).

Yerel ve ulusal gazetelerin, Ozellikle de ulusal gazetelerin internet
haberciliginde yer aldigi goriilmektedir. Gazeteler zamanla web sitelerinden ote
sosyal medya platformlarinda da hesap olusturmaya, bdylece hedef kitleyle sanal
iletisim yoluyla interaktif bir etkilesim siirecine girdigi goriilmektedir. Sanal
iletisimle birlikte gelisim gdsteren sanal kiiltiir, Facebook, Twitter, Instagram,
Google+ ve MySpace gibi sosyal paylasim aglariin tizerinde giigclenmektedir. Geray
(2003: 18), yeni iletisim teknolojilerini geleneksel iletisim araglarindan ayiran en
onemli 6zelligin “etkilesim” oldugunu belirtmektedir. Alicinin verici olabilmesi ya
da kaynagimn ileti iizerindeki denetimini artirabilmesi ise etkilesim olarak ifade

edilmektedir.

Anlasildig1 lizere internetin gelismesiyle dogan “yeni iletisim teknolojileri”
bir¢ok alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda da degisim yaratmistir. Bu degisimin
adi “internet gazeteciligi’ne karsilik gelmektedir. Basili yaymdan internet
gazeteciligine geciste Ozellikle ulusal gazetelerin hizli davrandigi goriilmektedir.
Amaci iilke diizeyinde bilgi-haber yaymak olan bu gazete tiirliniin ag baglantis1 ile

hedef kitleye ulagsmak istemesi olagan bir durumdur. Buna bagli olarak ulusal

gazetelerin, web siteleri ve sosyal medya aglarimi kullanmay1 bir ihtiya¢ olarak
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gormeye bagladigini sdylemek miimkiindiir. Ad1 gecgen tasarilardan hareket edilerek
bu ¢alismada Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak isimli ulusal gazetelerin web sitesi ve

sosyal medya hesaplart mercek altina alinmustir.

2. Yontem

Calismada 1 Ocak 2018 ile 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda So6zcii, Milliyet ve
Yeni Safak isimli ulusal gazetelerin web sitesi ve sosyal medya hesaplar1 analiz
edilmistir. Ad1 gegen gazeteler, yayin politikalar1 geregi birbirinden farkli oldugu
i¢in, aralarindaki farkliliklar1 da gérebilmek adina segilmislerdir. S6z konusu siireler
icerisinde ilgili gazetelerin web sitesinde ve sosyal medya aglarinda paylasilan haber,
taziye, duyuru, fotograf vb. gibi bilgiler sayisal degerler dikkate alinarak,
degerlendirilmis ve siniflandirmaya tabii tutulmustur. Bu agidan bakildiginda
caligmada icerik analizi yapildigini sdylemek miimkiindiir. Ayrica analizi yapilan
gazetelerin ulasilabilen yetkili isimleri ile s6z konusu c¢alismanin yapilacagi bilgisi
paylasilmistir. Ayrica saglikli sonuglara ulagsmak adina elde edilen sayisal verilerin

bir kismi1 da, gazete kuruluslarindaki ilgili personellerden alinmistir.

Ad1 gegen ulusal gazetelerin incelenmesinde kullanilan igerik analizini Bilgin
(2006: 6) yayinlarin, sdylemlerin veya kayitlarin anlagilmasi ve karsilastiriimasi igin
kullanilan bir yontem olarak ifade etmektedir. Bir dngorii, tahmin veya ¢ikarimda

bulunma imkanini tanimaktadir.

Calismada Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak ulusal gazetelerinin web sitesi ve

sosyal medya hesaplari incelenirken su sorulara cevap aranmistir:

Web sitesinde paylasim yapma araligi nedir?

Web sitesinde okuyucuyla etkilesimli olmakta midir?

Web sitelerin igeriksel 6zellikleri nasildir?

- Web sitesinde konu bakimindan hangi haberlere agirlik verilmektedir?

Gazetelerin hangi ag ortamlarinda sosyal medya hesabi bulunmaktadir?
2.1. Bulgular

Calismada 1 Ocak 2018 ile 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda So6zcii, Milliyet ve

Yeni Safak gazetelerinin web siteleri ve sosyal medya hesaplarindaki gelismeler
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incelenmistir. Inceleme sonuglarina gore ilgili tarihler arasinda ulusal gazetelerin
web sitesinde her giin haber paylasildigi goriilmiistir. Bu anlamda haber
paylagimlarinda bir devamlilik oldugu belirlenmistir. Bu baglamda bulgular baslig
altinda elde edilen bilgileri alt basliklar altinda siniflandirmak, ¢alismada elde edilen
bilgilerin daha iyi anlasilmasi i¢in gerekli goriilmiistiir. Ulasilan bilgilerin tasnifini
kolaylastirmak icin alt basliklar asagidaki sekliyle sunulmustur. Alt basliklar ve

altinda sunulan tablo igerikleri yazar tarafindan olusturulmustur.

2.1.1. Sézcii, Milliyet Ve Yeni Safak Gazetesi’nin Web Sitesinde Yilin On iki Ayinda

Paylasilan Haber Sayisi:

Tablo 2: Gazete Web Sitelerindeki Aylik Paylasim Sayisi

Ayhik Sozcii Milliyet Yeni Safak
paylasilan Gazetesi Gazetesi Gazetesi
haber sayisi

Ocak 2018 4000 4500 6890
Subat 2018 4000 5000 6250
Mart 2018 4000 4700 6959
Nisan 2018 4000 4900 6308
Mayis 2018 4000 4500 6705
Haziran 2018 4000 5000 6092
Temmuz 2018 4000 4553 5597
Agustos 2018 4000 4550 5618
Eylul 2018 4000 5000 5941
Ekim 2018 4000 4500 6472
Kasim 2018 4000 4520 6261
Aralk 2018 4000 4550 6003
Ocak 2019 4000 5000 5698
Toplam 48000 61273 80794

Yukaridaki Tablo 2’de Ocak 2018’den Ocak 2019’a dek adi gegen ulusal
gazetelerin web sitelerinde paylasilan haber sayisi goriilmektedir. Arastirma
sonrasinda gazete web sitelerinde her giin paylasimda bulunuldugu goriilmiistiir.

Calismada bir yillik siire zarfinda gazete web sitelerinde paylasilan haber sayisinin
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aylik olarak yer bulmasi uygun goriilmiistiir. Anlasildig1 {izere belirlenen siirede en
fazla haber yayimlanan web sitesi 80.794 haberle Yeni Safak gazetesine aittir. Bu
gazeteyi sirasiyla 61.273 haberle Milliyet ve 48.000 haberle Sozcii gazetesi takip
etmistir. Bahsi gecen gazete web sitelerinde yayimlanan haber sayisina kendi iletisim
birimlerinden alinan bilgilere gore ulagilmistir. Yeni Safak gazetesinin paylasimda
bulunulan haber sayisini net bir sekilde verdigini, diger gazetelerin ortalama bir
rakam sundugunu belirtmekte fayda vardir. Nihayetinde iic ulusal gazetenin de

paylasim sayilarinin yiiksek oldugu goriilmektedir.
2.1.2. Gazetelerin Web Sitesinde Okuyucuyla Etkilesimli Olup Olmama Durumu

Tablo 3: Gazete Web Sitelerinin Okuyuculariyla Etkilesim Diizeyi

Etkilesim Diizeyleri Sozcii Milliyet Yeni Safak
Gazetesi Gazetesi Gazetesi

iletisim Linki Var Var Var

Yorum Yapma Olanagi Yok Yok Var

Geri Bildirim Sec¢enegi Var Var Var
Haberleri Sosyal Medya

V V Vv
Platformlarinda Paylagma Linki ar ar ar

Newhagen ve Rafaeli'ne (1996: 6) gore etkilesimlilik, bilingli olarak
programlama ya da girisleri kontrol altina almaya karsilik gelmektedir. Carrie Heeter
ise bahsi gecen etkilesimi alti boyutta ifade etmistir. Bu boyutlar; sunulan
seceneklerin karmasikligi, kullanicinin harcamasi gereken caba, kullaniciya karsilik
verilmesi, enformasyon eklemenin kolayligi, kisilerarasi iletisimin kolayligi ve
izleme sistemi kullanimidir (Kalafatoglu, 2017). Bir gazete web sitesi lizerinden bu
boyutlar ele alindig1 takdirde segeneklerin karmasikligi okuyucu i¢in se¢cme sansi
oldugu birden fazla igerigin varlifindan kaynaklanmaktadir. Bu noktada web
sitesinde sundugu ek segenekler etkilesimliligi artirabilmektedir. Kullanicinin ¢abasi
hususunda geleneksel medya ortamindan farkli olarak internet ortaminda kullanicinin
pasif olmamasidir. Etkin bir role sahip olan okuyucu kitlesinin habere ulasma ¢abasi
da etkilesim diizeyine dogrudan etki edebilmektedir. Benzer sekilde kullaniciya

karsilik verilmesi; yani kisilerarasi iletisim boyutuna gecilmesinin de ayni etkiyi
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sagladigin1 sdylemek miimkiindiir. Enformasyon eklemenin kolayligi, okuyucularin
gazete web sitelerinde paylasilan haberlere yorum yapabilmesi ya da gazetelerin
sosyal medya ortamlarindaki  hesaplarinin  takip edilmesi  ekseninde
degerlendirilebilmektedir. Son olarak izleme sistemlerinin kullanimi bazinda,
okuyucularin web sitesi i¢indeki eylemlerinin takibe alinmasi ve site ile ilgili

verilerin elde tutulmasi da etkilesimi artirma noktasinda 6nem arz etmektedir (Birsen

vd., 2016: 10-13).

Heeter, bir sitenin etkilesime sahip olup olmama durumunu alti boyutta
inceleyerek etkilesimlilige genis bir anlam kazandirmistir (Kalafatoglu, 2017: 435).
Yukarida ulusal diizeyinde haber dagitimi yapan Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak adli
gazetelerin web sitelerinin de okuyucuyla etkilesim kurmak adina sundugu 6zellikler
benzer sekilde incelenmistir. Goriildiigii iizere konu edilen kriterlerin tamamin
blinyesinde barindiran Yeni Safak gazetesine karsilik, S6zcii gazetesinde haberlerin
altina yorum yapma secenegi eklenmemistir. Milliyet gazetesinde ise haber
sonrasinda asagidaki Sekil 1°de gosterildigi gibi yorum yerine yalnizca ifade birakma

olanagi sunulmustur.

Sekil 1: Milliyet Gazetesi Haber Degerlendirme Formati

. T 20| 5 &) Ts=] 1= = Toplam Oy
Bu habere ifade birak I i | A l | 2= |_ I o l B

Diger seceneklerin ad1 gecen gazete web sitelerinde bulunmasi okuyucularin

beklentilerini karsilamasi yoniinden 6nemlidir. Ornegin giindemdeki bir haberi
okuduktan sonra yorumda bulunmak, geri doniis saglamak ya da diger durumlarda
iletisim kurabilecegi linke ulagsmak bu beklentiler arasina girmektedir. Haberlerin ek
olarak sosyal medya ortamlarinda paylasilmasi potansiyel okuyucu kitlesini dahi
artirabilmektedir. Bunun disinda kisilerin sosyal medya ortamlarmi kullanim
siiresinin uzun oldugu bilinmektedir. Bu ortamlarda gecirilen vakte karsilik

gazetelerin de sosyal medya platformlarinda aktif hale gelmesi kacinilmaz olmustur.
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2.1.3. Gazete Web Sitelerinin igeriksel Nitelikleri

Tablo 4: Web Sitelerinin igeriksel Nitelikleri

icerikler Sozcii Milliyet Yeni
Gazetesi Gazetesi Safak
Gazetesi
Arama
Motorunun Var Var Var
Varligi
K
ayan Haber Var Var Var
Formati
Gorsel Unsur
Galerisi Linki Var var Var
Giindem
Haberleri Var Var Var
Bashigi
Ana Sayfada
Yer Bulan 100-110 198-210 104-110
Haber Sayisi
Sosyal Medya
Hesaplarinin Var Var Var

Linki

Bir gazete web sitesinin igerik olusturma siirecinde sunum bi¢imi ve hedef
kitlesine uygun oOzellikler tasimasi goz oOniinde bulundurulmalidir. Hedef kitlenin
temel beklentileri ve arzulari, igerigin temel belirleyicisi konumundadir. Geleneksel
medya i¢in lretilen igerik, yeni medya ortamina aktarilirken, yeni medyanin kendi
nitelikleri ekseninde ve bu eksenin meydana getirdigi artilardan fayda bularak
olusturulmalidir. Buna ek olarak geleneksel medyanin duragan icerigi bir yana, yeni
medyanin bilinyesinde barindirdigt multimedya 6zelliklerden yararlanmak gerekir.
Ornegin yaz, ses, fotograf, video kullanimi yeni medyanin sundugu bir firsattir.
Bahsi gecen olanaklardan yararlanildigi takdirde, baglilig1 ve siirekliligi olmayan
“yeni tip” okuyucuyu elde etmek ve bir bicimde kendinden haberdar kilmak, olumlu

bir alg1 inga etmek miimkiindiir (Bulunmaz, 2015: 326-327).

Bilindigi iizere bir¢ok gazete internet ortaminin kolay ve hizli olmasindan
etkilenerek bu alanda varligim gostermistir. Ozellikle sosyal medya ortamlarinda

hesap olusturma gayesinin okuyucuya ulagsmak oldugu anlasilmaktadir. Yukaridaki
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tabloda ii¢ ulusal gazetenin de igeriksel olarak yer bulan nitelikleri barindirdigi
goriilmektedir. Ana sayfada yer alan haber sayisina gore en fazla haberi 198-210
araliginda haberle Milliyet gazetesi, en az haberi de 100-110 sayisi ile Sozcii
yaymlamustir. Iceriksel anlamda yer verilen diger kriterlerde ise adi gegen gazete

web sitelerinin benzer niteliklere sahip oldugu belirlenmistir.
2.1.4. Gazete Web Sitelerinde En Fazla Yer Verilen Haber Konulari

Tablo 5: Agirlik Verilen Haber Konulari

Sozcii Yasam-Ekonomi

Milliyet Yasam

Yeni Safak  Yasam-Siyaset

Haber bir c¢iktidir, iiriindiir ve gazeteciler iyi haberler liretmek istemektedir.
Bir haberin “iy1” olmasi farkli boyutlarda ele alinabilir. Hangi sekilde ele alinirsa
alinsin paylasilan haberlerin okuyuculara hitap etmesi gerekmektedir. Ayrica haber
konusunun ©nemi ve niteligi zayifsa haber igerigini sorgulamanin da Onemi

artmaktadir (Gans, 2004: 157).

Yukarida yer alan bilgilere gore gazete web sitelerinde siklikla yer verilen
haber konularina bakildiginda “yasam” kategorisi incelemeye alinan gazeteler i¢in
ortaklik gostermektedir. Fakat gazetelerde ekonomi ve siyaset konularinin yer
bulmasi ayristirict bir nokta olmaktadir. S6zcii gazetesinin web sitesinin ana
sayfasinda tiim haber basliklarina yer verilmesine ragmen okuyucuya giindem, hayat,
diinya, ekonomi ve diger (seyahat, aligveris, astroloji, bilim-teknoloji, saglik, emlak,
egitim, galeri, kiiltlir-sanat, otomotiv, giliniin i¢inden, vefat ilanlar1) basliklar1 halinde
haber okuma se¢enegi de sunuldugu goriilmiistiir. Ana sayfada yer bulan haberlere
bakildiginda, glindem konularinda yasama dair igeriklerin yani sira saglik konusuna

da yer verildigi goriilmiistiir.

Milliyet gazetesi web sitesinin ana sayfasinda da her haber igerigine yer

verilmesine ragmen iist meniide son dakika, siyaset, ekonomi, diinya ve giindem
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basliklar1 halinde ayrima gidildigi belirlenmistir. Bu durum yine okuyucunun istedigi

icerikte haber okumasini saglayan bir firsat olarak sunulmaktadir.

Yeni Safak gazetesi web sitesinin ana sayfasinda da diger gazetelerle benzer
sekilde okuyucuya glindem, spor, ekonomi, teknoloji ve hayat basliklar1 halinde 6zel
okuma secenegi sunuldugu tespit edilmistir. Bahsi gecen gazetenin yasam konusuna

ek olarak siyasi haberleri de giindeme tasidig1 bilgisine ulagilmistir.

Sonugta Soézcii, Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinde en fazla yer verilen
haber bashigi “giindem” olmakla birlikte, bunu sirasiyla “siyaset” ve “yasam”
basliklar1 takip etmektedir. Buna ek olarak gazetelerin web sitelerinde her kategoride
haber siralanmasina ragmen, detaya inildiginde haber igeriklerinin ¢esitlendirilmis alt

basliklar halinde okuyucuya iletildigi anlagilmistir.

2.1.5. Gazetelerin Hesap Sahibi Oldugu Sosyal Ag Ortamlari:

Tablo 5: Hesap Sahibi Olunan Sosyal Medya Ortamlari

Gazeteler Web Site Adresi Hesap Sahibi Olunan Sosyal Medya Ortamlari
Sozcl hittps://WWW.S0zCu.Com.tr/ Facebook, Instagram, Twitter, Google Plus,
Gazetesi ps: ’ ) ) Pinterest, Youtube, Flipboard
Milliyet http://www.milliyet.com.tr/ Facebook, Instagram, Twitter, Google Plus
Gazetesi P ’ yet. ’ ’ gram, ! g
Y;:;:::;k https://www.yenisafak.com/ Facebook, Instagram, Twitter, Youtube

Haberin daha fazla okuyucuya ulagsmasi bakimindan sosyal medya ortamlari
biiyilk 6nem tagimaktadir. Gazetecilerin bakis agisiyla Canter (2013: 472), sosyal
medyanin okuyucular ile resmi olmayan, bireysel ve karsilikl etkilesim firsat1 sunan
bir ortam meydana getirdigini diisiinmektedir. Bununla beraber geleneksel; yani
yukaridan asagiya iletisim yapisint gercek yasamdan cevrimigi yasama iletmeye
calisan medyanin resmi yaklagimi ile zithik olusturdugu da anlagilmaktadir.

Gazetelerin, sosyal medyaya bahsi gecen anlamda ihtiya¢ duydugu anlasilmaktadir.

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1488
CALISIR, GUiilsiim (2019). Internet Version Of National Brodcasting Newspaper: Analysis Web Sites And Social Media
Accounts Of The Nwespapers Sozcu, Milliyet And Yeni Safak Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication
(e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press Symposium Special Number, p. 1476-1491

Ulusal gazeteler icerisinde yer alan ve caligma kapsamina giren Sozcl,
Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinin, web sitesi disinda sosyal medya
platformlarinda da yer aldi1 gériilmektedir. Ozellikle Sozcii gazetesinin, diger
gazetelerden daha fazla sosyal medya hesabina sahip oldugu tespit edilmistir.
Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinin ise Google Plus ve Youtube sosyal medya
hesabinin varlig1 yoniinden ayrima gittigi gézlemlenmistir. Sosyal medyanin insan
yasaminda adeta bir ihtiya¢ haline geldigi bu donemde, geleneksel kitle iletisim
araclar olarak bilinen gazetelerin de sosyal medya ortamlarinda varligini géstermesi
dogal bir gelisimdir. Cilinkii okuyuculara ulasilabilecek her ortami kullanma

gereksinimi, bu adimi1 da beraberinde getirmektedir.

SONUC

Insan yasaminda bir aliskanlik haline gelen internet, kitle iletisim araglarinda
da bir doniisiim yaratmistir. Geleneksel medya araclarindan olan gazete, ag ortaminin
varhigiyla “internet gazeteciligi”ni de biinyesine katmustir internet gazeteciliginin ilk
olarak ulusal gazeteler tarafindan benimsendigi bilinmektedir. Cilinkii ulusal
gazeteler, okuyucu kitlesine ek olarak potansiyel hedef kitlesi ile de haberlerini daha

fazla kisiye ulagtirma c¢abasi tagimaktadir.

Ulusal gazetelerin web siteleri mercek altina alindiginda, adi gegen
gazetelerin teknolojiyi kendisine kattig1 goriilmistiir. Fakat arastirmaya konu edilen
tic ulusal gazetenin teknolojiyi kullanma aligkanliklar1 bakimindan farkliliklar oldugu
bilgisine ulasilmistir. Aylik haber paylasim sayilaria bakildiginda ii¢ gazetenin de
aylik haber paylasim sayilar1 yiiksek olmasina ragmen, kiyaslama yapildiginda Yeni
Safak gazetesinin say1 olarak onde geldigi goriilmiistiir. Gazete web sitelerinde
okuyucuyla etkilesim diizeyinde ise Sozcii ve Milliyet gazetesinin yorum yapma
olanagi olmamas1 disinda diger tiim kriterlerin yerine getirildigi belirlenmistir. Bu

seceneklerin okuyuculart etkin bir hale getirdigini sdylemek miimkiindiir.

S6z konusu gazete web siteleri igeriksel boyutta degerlendirmeye tabii
tutulmustur. Buna gore web sitelerin arama motoru, kayan haber formati, gorsel
unsur galerisi linki, giindem haberleri basligi ve sosyal medya hesaplarinin linkini
barindirdig1 anlagilmistir. Anasayfa kisminda yer verilen haber sayilar1 verilerine

gore Milliyet gazetesi 198-200 habere yer verirken, S6zcii ve Yeni Safak gazetesi ise
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100-110 araliginda haber paylasimi yaparak birlikteligi saglamistir. Paylasilan
haberlerin igerigine bakildiginda “yasam” bashiginin, ad1 gegen ii¢ gazete tarafindan
da tercih edildigi tespit edilmistir. Bunun disinda haberlerde ekonomi ve siyaset
konularinin da yer buldugu goriilmiistiir. Haberlerin web sitesi disinda diger sosyal
medya platformlarinda da paylasilmasi; yani gazetelerin bu ortamlarda aktif olma
durumu goz oniine alindiginda Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak gazetesinin Facebook,
Twitter ve Instagram sosyal aglarinda aktif oldugu; ama diger ortamlarin segiminde

fark yarattig1 agiga cikarilmistir.

Sonug olarak gazetenin geleneksel olmaktan 6te bugiiniin sartlarinda internet
ortaminda aktif hale geldigi anlagilmistir. Okuyucularin beklenti ve arzularim
kargilamak amactyla web sitelerinin yani sira sosyal medya ortamlarinda da varligini
gosterdigi goriilmektedir. Bu durumu; aylik paylagim araliginin ytiksek olmasi, igerik
kapsaminda gerekli olanaklar1 saglamasi, okuyucuyla etkilesim noktasinda yer
almas1 gereken nitelikleri barindirmasi ve sosyal medya platformlarinda da hesap
olusturmasi ve paylasimda bulunmasi kanitlamaktadir. Arastirmada adi gegen ulusal
gazetelerin teknoloji kullanma noktasinda aktif oldugunu hem web sitelerinden hem

de sosyal medya ortamlarina tiyelik durumundan anlamak miimki{indiir.

Calismada incelemeye dahil edilen birbirinden farkli yayin politikalart
bulunan s6z konusu ii¢ ulusal gazetenin birbirinden ayristig1 noktalar oldugu gibi
ortak bir paydada bulustugu yerler de oldugu goriilmiistiir. Bu anlamda teknolojiden
faydalanma noktasinda adi gegen ii¢ gazetenin de web ortaminda varlik gosterdigi ve
okuyucusuyla bu ortamlarda da bulustugu dikkat ¢ekmektedir. Goriinen o ki ilgili
gazeteler, degisen zamaninin sartlarina uyum saglayarak, habere erisim ve haberi
paylasim noktasinda giinceli takip etmektedirler. Aralarinda farkliliklar olsa da
teknolojiyi ve sosyal aglari kullanma noktasinda benzer tavir sergileyen ulusal
gazetelerin okuyuculara ulagabilmek i¢in her alanda ¢aba gosterdikleri de elde edilen

bir bagka bilgi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Teknoloji, diinyanin donilisiimiine paralel olarak her alanda etkin sekilde bir
degisime yol agmaktadir. Bu baglamda teknolojinin degisim hizina uyum saglayan
her alan, basariya odakli sekilde bir degisim ve doniisiim yasamaktadir. Hangi sektor

olursa olsun teknoloji ile dogru orantilt bir ivme sergilediginde hep daha ileriye
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gidilecektir. Boylelikle haber gibi anlik degisim gosteren bir olgunun okuyucuya
iletilme seklinde sergilenen tavir da teknolojinin kullanimini zorunlu hale getirmistir.
Calismadan elde edilen bilgiler 1s18inda s6z konusu zorunluluk c¢ercevesinde
teknolojiyi Oncelikleri haline getiren gazetelerin, haberin degisim hizina ayak
uydurma ve onun okuyucuyla bulusmasinda zamanla yasadig1 yaris1 ancak teknoloji

ile kat edebileceklerinin farkinda olduklarini soylemek miimkiindiir.
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